Cnucok kHuT U1 PUJIBMOB

PexomeH/Ty10 YNTaTh KHUTU HE paHee, UeM yepe3 3-6 MecsAIeB 1ocjie TpeHuHra!
CHauasia BHeZIpUTe B IPAKTUKY 3HAHUA, KOTOPBIE BB IOJIy9WUJIN HA TpeHUHTe. l1Have cmeniaeTcs
MHOTO HH(OPMAIUH, U ee HEBO3MOXKHO OyZieT BHeAPATh. CII0HA JIydIlle eCTh 10 YaCTAM.

OUIHLMBI MOKHO CMOTPETH Cpaldy, rmoamMmedasd TEXHUKH IIEPETOBOPOB.

ITeperoBopsbl 6€3 KOH(PJIUKTOB
Pomxep @umiep, Yunbam Opu. «I'apBapzckuii MmeTos meperopopoB. Kak Bceria 106MBaThCsi CBOETO».

Yunbam Opu. «Ilpeogonesasa HET, unu IleperoBopsl ¢ TpyAHBIMU JIIOJIBMU ».

Value proposition

Maxcum WibsaxoB. «Ilumu, cokpamai».

AKCHepTHHIN MOAXO0/ K IIPOJAKaM U Ileperopopam

Joxum Komn. «CHauasia cKaXkKuTe «HET».

®duiabMBbI O IIEperoBopax

Cepuan «®opc-mMaxkopbl». JIydiiie cMOTpeTh Ha aHTIHicKoM (“Suits”). B mepeBosie yacTh TEXHUK HE
TaK 4Y€TKO BUHA.

Ounem «IIIIIMOHCKUE MOCT».



